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James Chen

陳進東

Awards 獲獎

2021 TAIWAN TOP STAR包裝設計類汰金獎+金獎2件

2021 OTOP-One Town One Product包裝類設計大賞獎

2020 TAIWAN TOP STAR包裝設計類-汰金獎+金獎2件

2020 中國第二屆麗水山耕設計競賽包裝設計-優秀獎

2019 OTOP-One Town One Product包裝類設計大賞獎

2019 TAIWAN TOP STAR插畫設計類-評審特別獎+鉑金獎2件

2018 ZIJIN CURTURAL INNOVATION DESIGN AWARD設計大賽 2件優秀獎

2018 「月亮城杯」揚州．臺灣文創設計大賽銅獎

2018 OTOP-One Town One Product包裝類設計大賞獎

2017 THE INTERNATIONAL POSTER BIENNIAL IN MEXICO 墨西哥國際海報

2015 Golden Pin Design Award 金點設計獎包裝類2件

2015  red dot award: communication design 德國紅點設計獎

2011  Golden Pin Design Award 金點設計獎包裝設計類

2012  red dot award: communication design 2011  德國紅點3項設計獎

2011  iF communication design award 2012德國if3項設計獎

麥傑廣告－創意總監
中華平面設計協會－榮譽理事長
台灣包裝設計協會－理事
國立台灣藝術大學視覺傳達系-兼任助理教授
2021APD (Asia Package Design) Awards－評審
RUSSIAN ART WEEK俄羅斯藝術週-藝術大賽-評審
2017年日本冬季亞運局札幌特別合作海報--評審
金鼎獎-人文設計類、攝影類--評審委員
外貿協會TBM (Branding Taiwan)品牌學院講師
臺灣精品品牌協會北、中、南系列課程-講師
學學文創、天地人文創、青創總會、紡拓會、
台灣食品工業研究所、環保署綠色包裝設計、農委會、農民學
院、茶葉改良場、中小企業總會、青創會、高雄農業局－講師

http://www.ifdesign.de/awards_packaging_index_e


一個人,
代表一個品牌
如何用最簡單的字
來形容你的品牌?
讓人印象深刻?



knowledge.

--------Albert Einstein 愛因斯坦

想像力˙比知識更重要!

Imagination is

than

more important 
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梅花鹿 台灣黑熊

山豬
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天地人學堂：產品包裝設計怎麼做｜產品包裝設計與品牌行銷操作實戰課



天地人學堂：產品包裝設計怎麼做｜產品包裝設計與品牌行銷操作實戰課
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將平凡化為不凡



Building Brand Identity

解決問題前
找出問題、釐清問題
定義問題
提出解決方案



品牌
不只是商標.包裝.廣告.銷售….
一種直覺印象

而是
體驗過程的感受!

Building Brand Identity

它是消費者如何感知的一個產品（服務）的總和。



人們真正想買的
並不是你的產品
而是你為了什麼而做?
你所做的事
代表了你的信念!

Building Brand Identity

-----Simon Sinek賽門西奈克

Branding 
systems



認同!

品牌行銷終極目標



行銷4.0
新虛實融合時代贏得顧客的全思維

天下雜誌出版

Marketing 4.0
Moving from 
Traditional to 
Digital



行銷

產品特色
為核心

行銷4.0時代來臨!

顧客滿意
為核心

人本價值
為核心

行動社群
行銷學

資料來源:Phili Kotler飛利浦.科特勒/天下雜誌

1.0
行銷

2.0
行銷

3.0
行銷

4.0



行動社群行銷學･最關鍵的對象!

資料來源:Phili Kotler飛利浦.科特勒/天下雜誌

netizens
網 民

YWN
youth
年 輕 人

Women
女 性

早期採用者
市場趨勢的創造者
遊戲規則的改變者

mind share
心佔率

資訊收集者
全面採購者
家庭經理人

market share
市佔率

社群連結者
品牌傳教士
內容貢獻者

heart share
品牌知名度



新虛實融合時代･贏得顧客的全思維

資料來源:Phili Kotler飛利浦.科特勒/天下雜誌

5A

Aware
讓消費者有
品牌印象

Appeal
讓消費者被
品牌吸引

Ask 讓消費者對品牌好奇

Action
讓消費者對
品牌購買

Advocate
讓消費者為

品牌說話

認知

訴求行動

詢問

倡導



所有品牌策略與戰略必需以

目標消費者的需求與渴望為思考

所有品牌形象溝通必需能烙印在

消費者心(腦)中



把細節做到極致、

把故事說到感動!

讓顧客想要主動推薦!

讓我們一起創造
被需要且受人尊敬、有價值的品牌!



Make yourself proud before 
trying to moved your clients.



如果，明天

生命即將結束

你會因你的品牌

感到驕傲嗎?
Will you stand by your brand 
if life ends tomorrow.?



陳小東
麥傑廣告/創意總監

0932-210-970
james@magic868.com.tw

歡迎訂閱頻道

[品牌,不要學]

陳小東 陳小東 紛絲團 麥傑廣告

mailto:james@magic868.com.tw
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	投影片 1
	投影片 2
	投影片 3
	投影片 4
	投影片 5
	投影片 6
	投影片 7
	投影片 8
	投影片 9
	投影片 10
	投影片 11
	投影片 12
	投影片 13
	投影片 14
	投影片 15
	投影片 16
	投影片 17
	投影片 18
	投影片 19
	投影片 20
	投影片 21
	投影片 22
	投影片 23
	投影片 24
	投影片 25
	投影片 26
	投影片 27
	投影片 28
	投影片 29
	投影片 30
	投影片 31
	投影片 32
	投影片 33
	投影片 34
	投影片 35
	投影片 36
	投影片 37
	投影片 38
	投影片 39
	投影片 40
	投影片 41
	投影片 42
	投影片 43
	投影片 44
	投影片 45
	投影片 46
	投影片 47
	投影片 48
	投影片 49
	投影片 50

