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壹、前言 

 

一、研究動機 

 

近年來，網路及社群媒體成為人們生活中不可或缺的東西，插畫家的經營也從現實

生活轉至社群網路，因此網路插畫家與日俱增，他們以簡單、貼近生活的作品，吸引年

輕族群的關注，使他們在繁忙的生活步調中找到一絲小確幸，而這些插畫則成為新興的

網路商機，透過此次研究來了解插畫家豐富多采的原因以及研究網路插畫家的商機和未

來趨勢。 

 

二、研究目的 

 

(一) 研究網路插畫家興盛的原因 

(二) 分析網路插畫家的 SWOT 

(三) 比較網路插畫家早期與新興之差異 

(四) 探討網路插畫家的商機 

(五) 研究網路插畫家的未來趨勢 

 

三、研究方法 

 

(一) 文獻分析法：參閱網際網路資訊及報章雜誌資料 

(二) 問卷調查法：問卷調查及分析 

 

四、研究步驟 

 

圖一 研究步驟圖 

資料來源 本研究小組製作 

 

貳、正文 

 

一、網路插畫家興盛的原因 
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插畫家設計出最能代表自己的一個人物，再藉由創意的發想，畫出貼近現實生活的

圖畫，這些插畫帶給我們生活的樂趣、並釋放我們的壓力，讓平凡的生活增添不少色彩，

大眾的接受度也越來越高，插畫家們必須因應人們對於社群媒體使用的改變，也因為知

名度，吸引更多人關注，並且透過這些關注，為自己增添許多商機。 

 

二、網路插畫家的 SWOT 分析 

 

一份職業，無論他的經營成功與否，都要了解它的核心價值及理念，才會有堅持下

去的理由。商場如戰場，知己知彼才能百戰百勝，透過 SWOT幫助自己清楚分析內在的

利益，結合外在的資源，能夠站穩在市場上，也能主動出擊創造機會。 

 

表一 SWOT 分析 

Strengths 優勢 Weaknesses 劣勢 

1.可根據時事、生活作畫 

2.工作時間地點不受限 

3.與粉絲互動關係親近 

1.要一直盯著螢幕，容易有職業傷害 

2.收入不穩定 

Opportunities機會 Threats 威脅 

1.企業可藉由插畫家之力宣傳產品，達到

互益功效 

2.網路科技的發達使插畫家有更多管道呈

現作品給民眾 

3.作品能夠藉由社群平台迅速擴散 

1.風格、定位若不明確或與其他插畫家趨於

相似，容易被市場淘汰 

2.在偌大的市場中，不易脫穎而出 

 

資料來源 本研究小組整理 

 

三、比較網路插畫家早期與新興之差異 

 

    在社群平台尚不普及的時代，早期的網路插畫家多於部落格平台發展，隨著科技的

演變，重心逐漸轉移至 Facebook、Instagram 等社交平台，不僅拉近插畫家與粉絲之間的

距離，所展現出來的作品也有所不同，以下為早期插畫家及新興插畫家之比較 

 

                         表二 早期插畫家與新興之差異 

比較內容 早期網路插畫家 新興網路插畫家 

作品結構 故事結構較完整 簡明扼要的內容 

色彩 構圖、顏色豐富 以簡單線條、色彩勾勒，但不失豐

富性 

     風格 溫暖、溫馨的風格 跟隨時事、辛辣諷刺風格 

曝光率 低，僅有定期追蹤的粉絲會隨時關

注，屬於被動接觸 

高，能夠藉由網友分享或按讚，迅

速傳播至不同的顧客族群，為主動
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接觸 

推出產品 僅在網路分享圖文或生產漫畫

書，較少推出其他產品 

傾向與廠商共同推出聯名產品，如

馬克杯、帆布袋等 

宣傳方式 較少宣傳 辦理展覽或市集 

資料來源 本研究小組整理 

 

四、網路插畫家的商機 

 

隨著創意產業崛起，許多人也紛紛加入此產業，插畫家為了生存，亦推出自創商品

來因應競爭的環境，也藉此增加知名度，以下是網路插畫家的商機。 

 

(一) 貼圖 

 

    現代人對通訊軟體的依賴度高，也因為人類的繁忙及惰性，人們從文字對話轉至

貼圖對話，而貼圖就成為人與人溝通的另一種方式，因此簡單的貼圖無法再滿足大眾

的需求，插畫家為了因應此轉變，需不斷的力求創新，以贏得用戶的共鳴。 

  

    Line建立“設計市集平台”，讓更多插畫家能夠在除了 Facebook、Instagram分享

作品以外，也能透過貼圖市場創立自己的品牌形象，而這些插畫家首先要學習如何透

過貼圖使用戶產生共鳴，當民眾看到某個角色便可得知是哪位作者，進而深入民眾的

生活。 

 

    實例：插畫家彎彎筆下的「光頭人」表現出許多上班族的心聲，像是坐在電腦螢

幕面前熬夜加班的模樣、各種情緒...都與人民生活非常貼切，成為了另類表達心情的

媒介。 

 

(二) 發展異業結盟 

 

    將插畫家的技術與企業的資源做結合達到互補的作用，使更多消費者因爲對插

畫家的喜愛或是產品的實用性，而去購買此項產品，例如推出頸枕、與超商合作推

出集點活動等等。 

  

 實例：今年政府的限塑政策，店家不再提供塑膠袋。為了因應此威脅，連鎖飲

品業者「珍煮丹」看準商機與台灣插畫家馬來貘合作聯名杯套，兼具環保及額外商

機。 

 

(三) 舉辦市集展覽 
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    近年來常有許多文創市集及展覽，吸引了許多民眾去一探究竟，而插畫家在網

路上的知名度增加，也可以參加市集展覽，在現實生活中與粉絲互動，進而增加粉

絲的愛好度。 

 

    實例：位於台北黃金地段的四四南村簡單生活市集，分為生活市集和二手市集，

也常常舉辦不同主題的市集。每到假日總有許多人到這裡挖寶，市集裡應有盡有、

五花八門，各式各樣的二手、手作及文創商品甚至現做美食都能在這找到。 

 

(四) 體驗課程 

 

    透過體驗課程，讓對插畫有興趣的粉絲在短短一天之中能夠學習到一些相關的

知識，也能夠給予他們一些方向，並讓他們思考如何透過插畫去創造商業利益。 

  

    實例：每年 10 月是 The Big Draw，堪稱為全世界最大的繪畫藝術節，在全球的

蘋果直營門市推出免費體驗課程，蘋果邀請到幾位插畫家來授課，讓報名參加的民

眾可利用 iPad Pro、Apple Pencil等繪圖軟體體驗操作。 

 

五、網路插畫家的未來趨勢 

 

    現代人生活步調緊湊，適時的察覺演變趨勢，讓粉絲感受到創作者的誠意，引起粉

絲的共鳴，是網路插畫家最需學習的功課。 

 

(一) 跟進時代的腳步，結合 AI 技術、嶄新的數位科技等創造出前所未有的創意產品。 

 

(二) 網路插畫家與政府合作推廣文創性產品，政府可同時藉此宣導一些政策、塑造地方

形象，也能讓插畫家獲得更多與粉絲互動的機會及提高曝光率，創造一個新的舞台。 

 

(三) 未來網路插畫家能夠持續擴大，不只單純在網路上分享圖文，亦能朝向動畫、建築，

甚至發展成編劇，都有極大的利益相關性。 

 

六、問卷資料分析 

 

    本次問卷調查總共發放問卷 100份，實際收回 100份，其中有效問卷為 99份，無效

問卷為 1 份，有效問卷回收率為 99%。 

 

(一) 基本資料 

 

1. 性別 
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圖二 性別 

 

參與本次問卷調查性別比為男 23.7%，女 78.3%。 

 

2. 年齡 

 

圖三 年齡 

 

本次調查對象多為 16~20 歲之年輕族群，佔了 92.8%，12~15 歲則佔 6.2%，20~25 歲

只佔 1%。 

 

(二) 插畫家調查分析 

 

1. 大眾喜歡某位插畫家的原因 
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圖四 大眾喜歡某位插畫家的原因 

 

透過問卷調查發現，大多數人喜歡某位插畫家的原因多為幽默風趣及貼近生活，兩

者分別佔 26.1%、22.2%，而其他原因：風格鮮明 19%、單純可愛 17.3%、激勵人心

13%、其他則佔 2.5%。大部分人因為插畫家的幽默風趣及畫風貼近生活而喜歡插畫

家，顯示這些插畫可幫助我們釋放壓力，並減輕生活的急迫感。 

 

2. 從何種管道認識插畫家 

 
圖五 從何種管道認識插畫家 

 

根據圖五可得知，大眾多從社群網站來得到插畫家的資訊，佔了 80.4%。因近來社

群網站崛起，人們拿起手機最常打開社群媒體來取得各種資訊，插畫家在社群網站

發布自己的作品，就能吸引人們追蹤關注。 

 

3. 是否會因為喜歡某位插畫家而購買他的商品 
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圖六 是否會因為喜歡某位插畫家而購買他的商品 

 

從上圖六可得知，大部分民眾會因喜歡某位插畫家而購買他的周邊商品，占比 75.3%，

因此插畫家若有良好的形象口碑，便能帶動產品的發展。 

 

4. 曾經買過插畫家的何種商品 

 
圖七 曾經購買插畫家的何種商品 

 

由上圖七可知，購買數最多的為 Line貼圖占比 34.5%，因此 Line貼圖可能是插畫家

產業最大的商機，而其他商品，像是貼紙、徽章等等應用可發展在異業結盟上。 

 

5. 若喜歡的插畫家辦市集展覽是否會參加 
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圖八 若喜歡的插畫家辦事及展覽是否會參加 

 

從上圖中可發現如果喜歡的插畫家有參與市集展覽，絕大多數的人會去參加，顯示

舉辦市集展覽將會對插畫家的經營商機有所幫助。 

 

參、結論 

 

一、結論 

 

(一) 由上述問卷分析可得知，LINE貼圖不僅能夠讓插畫家多創新發表的平台，也能

夠帶給他們更大的利益，不在是僅侷限於社群平台。而市集、展覽也是他們能

夠去穩固發展的一個目標。 

 

(二) 插畫家也可以從虛擬的網路走到現實生活的台前，利用體驗課程、與粉絲互動

等不同的接觸，便能提升作者在粉絲心中的好感度，進而去購買更多相關產品。 

 

二、建議 

 

(一) 最近幾年來，網路插畫家與日俱增，競爭也相當激烈，若能善加利用網路及企

業的資源，達到網路行銷的目的，透過品牌資訊的傳達，直接吸引消費者，便

可以得到更多商機。 

 

(二) 若能搭乘現代科技的趨勢，發展有別於傳統的設計，並與各地方政府、大企業

合作，推出新創產品，抓緊每一個機會，隨時注意市場的變化及發掘商機，便

能創造最大的利益。 
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